- Mode fiir dle ganze Familie
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Nach rund neunmonatiger

. Bauzeit wird das neue Ge-
schéftshaus in der Waldshuter
Kaiserstrae am Unteren Tor,
dessen Baukosten der Investor,
das Tiengener Inmobilien-
unternehmen Werne, mit rund
4,5 Millionen Euro beziffert,

. seiner Bestimmung iibergeben.

In dem zusammenhéngenden
Gebaudekomplex zwischen der
KaiserstralBe und der Rhein-
strafle, in dem vor dem Abriss
- Jahrzehnte lang das Schuhhaus
Bohler (Rheinstrale 30-32) ein
Schuhgeschéft und die Volks-
bank Hochrhein (KaiserstraRe
81-83) eine Filiale betrieben
hatten, eroffnet am Donnerstag,
12. November, das Modehaus
M C&A auf einer gesamten Ver-
- kaufs und Nutzfliche von rund
. 1400 Quadratmetern seine neue
| Filiale. Das Investitionsvolumen
fiir die C&A-Filiale betrdgt rund
400 000 Euro.
Auch die Volksbank Hoch-
- rhein wird wieder an der Innen-
stadt-Adresse im Erdgeschoss
préasent sein, allerdings nur noch
. mit einer Automaten-Filiale.
Das Ladengeschift ist mit
zwei Rolltreppen sowie einem
groRziigigen Kundenaufzug
ausgestattet. Das Gebdude, das
nach den neuesten Wiarmever-
ordnungen erstellt wurde, ist
voll klimatisiert. Die Beheizung
erfolgt iiber eine Luftwérme-
pumpe und ist somit CO2-
neutral. Neben dem ,Kids Store*
im Wallgraben 22, die Filiale
bleibt erhalten, présentiert sich
: das Modehaus C&A mit seiner
2 S 3 = 7 == - = neuen Filiale in der KaiserstraRe
Harmonisch fiigt sich das neue Geschiiftshaus am Unteren Tor in das Bild Waldshuts Innenstadt ein. 81-83 mit Mode fiir die ganze
Aufdrei Etagen prasentiert das Modehaus C&A Mode fiir die ganze Familie. Die Volks-bank Hochrhein Familie. Mit trendiger Mode,
wird mit einer Selbstbedienungs-Geschiiftsstelle wieder in der Innenstadt vertreten sein. einem neuen Einrichtungs-

WALDSHUT: Neuerdffnung Modehaus C&A und Volksbank Hochrhein am 12. November azeice - aspwu-

konzept und gutem Service soll
die ganze Familie angesprochen
werden.

Modern, attraktiv, iibersicht-
lich — auf einer Verkaufsfliche
von tiber 1200 Quadratmetern
bietet C&A seinen Kunden in
dem neuen Bekleidungshaus ein
iiberzeugendes Damen-, Her-
ren- und Kindersortiment. Der
Schwerpunkt liegt dabei auf den
C&A-Marken , Yessica“ fiir die
modisch orientierte Frau sowie
»Canda“ fiir preisbewusste
Damen und Herren. Ergénzt
wird das Angebot durch eine
XL-Kollektion fiir Damen.

Aber auch an Teens und
Twens wurde gedacht. Die junge
C&A-Marke , Clockhouse“ mit
topaktueller Trendmode ist
ebenfalls vertreten und wird auf
speziell gestylten Fldchen inner-
halb der Filiale gezeigt. Abge-
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rundet wird das Sortiment durch ' Bekleidung fiir Babys, Klemkmder und Schiiler bietet das Mode-

Bekleidung fiir Babys, Klein-
kinder und Schiiler in der rund
240 Quadratmeter groRen Kin-
derabteilung.

Modernes Shop-Konzept

Modetraume realisieren, Kun-
denwiinsche erfiillen — das neue
C&A-Shop-Konzept wurde nach
modernsten Standards und
aktuellen Kundenumfragen
entwickelt.

Bei der Gestaltung der Filiale
wurde auf eine zeitgemiRe
Sachlichkeit gesetzt, bei der die
Ware im Mittelpunkt steht.
Mode und auch die dazu pas-
senden Accessoires werden klar
und tibersichtlich in einem
hellen, modernen und kunden-
freundlichen Ambiente prisen-
tiert. Das Einkaufen wird zu

haus auf 240 Quadratmetern im zweiten Stock an.

einem stressfreien und angeneh- Teens und Tiuens ﬁnden in der ersten Etage, was angesagt ist. Dle

men Shoppingerlebnis. (bin)

Junge C&A-Marke,, Clockhouse* liegt im Trend.
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